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Wie konnen Park- und Ladedaten das
Parkerlebnis verbessern?

Daniel Riexinger, Kl- & Datenbasierte Geschaftsmodelle Mercedes-Benz AG
Stuttgart, 04. Oktober 2021
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Vernetzte
Lander

* Die Nutzung von Daten bedarf der ausdrucklichen Zustimmung des Fahrzeugkunden.
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Parkdaten werden sowohl durch konkrete Parkvorgange
als auch durch die Erkennung von Parkplatzen uber
Ultraschall-Sen<oren erhoben.

Erkennung von freien / belegten Erkennung von freien Parkplatzen
Parkplatzen durch Parkvorgange durch die Mercedes-Benz Kundenflotte
(Zundung und Ein-/Ausparkvorgange) und Schwarmintelligenz

* Die Nutzung von Daten bedarf der ausdricklichen Zustimmung des Fahrzeugkunden.
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Aus den MB Parkdaten ergeben sich unterschiedliche
Anwendungsfalle — vom Parkplatzkataster bis zur
pradiktiven Parkanalys 6 ammmmes

Echtzeit - Parkdaten LIsTT

Parkplatzkataster

Pradiktive Parkanalyse

* Die Nutzung von Daten bedarf der ausdriicklichen Zustimmung des Fahrzeugkunden.
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* Die Nutzung von Daten bedarf der ausdrticklichen Zustimmung des Fahrzeugkunden.
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Mercedes-Benz Energy Data Produkte bieten Hilfe und
Erkenntnisse auf individueller und netzweiter Ebene.

Gezielte Investitionen in den Bedarfsoptimier Ausbau des

Ausbau des Stromnetzes durch die Ladestationsnetzes durch die
Analyse der tatsachlich geladenen Analyse der potenziellen
Strommenge. Lademenge.

* Die Nutzung von Daten bedarf der ausdrticklichen Zustimmung des Fahrzeugkunden.
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Wir freuen uns darauf, mit
lhnen in Kontakt zu treten! Mercedes-Benz@

Daniel Riexinger, Mercedes-Benz AG
daniel.riexinger@daimler.com
+49 160 86 30 326
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